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O QUE É O ROTARY E IMAGEM PÚBLICA ?



Une líderes que trocam ideias e entram em ação

para criar mudanças positivas em nossas comunidades



DEFINIÇÃO DE IMAGEM PÚBLICA

5

MacMillan Dictionary

IMAGEM PÚBLICA – é o conceito de que as 
ideias e opiniões que o público possa ter 
sobre uma pessoa ou uma organização pode 
não ser o que elas realmente são.

exterior                        interior 

, 



NOSSA VOZ



R e s u l t a d o s  d e  p e s q u i s a s



CONHECIMENTO ENTRE OS ROTARIANOS



NOSSA IDENTIDADE VISUAL



O ROTARY TAMBÉM EVOLUIU



Site: www.rotary.org/pt
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▪Lista de itens











Diferença entre as marcas



Marcas dos programas padronizadas



Programa Internacional de Jovens



MARCAS ESPECÍFICAS: distrito e clube



MARCAS ESPECÍFICAS: distrito e clube



Marcas dos programas mudaram!!!!!



MARCA DO PROGRAMA DO DISTRITO



MARCAS  ANTIGAS E ERRADAS

Não existe mais NUNCA EXISTIU



Programa Internacional do YEP



MARCAS ANTIGAS E ATUAL



Uniforme do Clube - CAMISETA



Uniforme do clube – camisa pólo



Emblema / Distintivo



M A R C O  R O T Á R I O



BANDEIRA DO CLUBE



Marca do clube em sites e portais



PARCERIAS COM O ROTARY



Como colocar os parceiros na marca



Logomarcas exageradas e erradas



MENÇÃO PRESIDENCIAL DO RI – 2017-18

AQUI



O que pede a menção presidencial

AUMENTAR A PROJEÇÃO DA
IMAGEM PÚBLICA DA ORGANIZAÇÃO

Uma imagem pública positiva melhora a  relação do clube com a comunidade e 
atrai associados.  Projete a imagem pública e aumente a conscientização sobre o 

Rotary na comunidade, divulgando como as atividades do  clube fazem a 
diferença.

- Usar as diretrizes da Marca do Rotary.
- Registrar todas as conquistas no Rotary 
Club Central.
- Atualizar o site do clube e suas redes 
sociais.
- Organizar ou promover evento do Dia 
Mundial de Combate à Pólio.
- Engajar a comunidade com no mínimo 
um evento de networking para 
profissionais.

- Estabelecer ou continuar uma parceria em 
projeto com órgãos governamentais, empresas 
privadas e ONGs.
- Realizar um fórum ou seminário sobre 
assunto relevante à comunidade.
- Conseguir cobertura da mídia para projeto, 
evento ou campanha de captação de fundos.
- Promover a paz e formar líderes, 
patrocinando ou recebendo estudante do YEP 
ou RYLA.



2017

BENEFÍCIOS DA IMAGEM PÚBLICA

Maior 
visibilidade

Mais 
associados e 

contribuições

Parceiros e 
apoio para 

projetos locais

Engajamento 
de associados



2017

RECURSOS

• Brand Center
• Sala de imprensa
• Seção sobre 

imagem pública

• CIPR
• Rotary Showcase



2017

USE AS MÍDIAS SOCIAIS PARA:

Disseminar as notícias 
assim que acontecem

Promover campanhas 
de arrecadação e 
projetos distritais

Celebrar o alcance de 
metas e conquistas
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•A mensagemO que?

•O público-alvoQuem?

•O métodoComo?

•O motivoPor quê?

COMO APRIMORAR SUA COMUNICAÇÃO



A Imagem Pública do Rotary começa
em casa



SEJA UM

ROTARY
PORTA-VOZ DO


